
旅游品牌视觉化营销 

【旅游品牌的视觉表达与传播】 



城市旅游品牌是城市综合形象的最佳代言 

展现城市旅游的内涵、
气质与特色 
   自然风光、人文历史、
美食、住宿、交通、旅
行、购物、娱乐等各个 
     方面 

需求 期望结果 

11 途径 

   打造城市旅游品牌（形

象）,成为城市的无形资

产、区域绿色经济的重要

推手、城市综合形象最佳

的代言，城市的靓丽名片； 

定制化 
视觉影像生产 

定制化互联网创意众包征集 

视觉内容传播 

国内及国际传播 

视觉内容生产及管理 

视觉整合营销组合能力 

多层次、多角度、可持续的视觉内容 

核心 

成功打造城市名片 



1. 视觉内容生产 

• 专业级定制化视觉影像生产：需要精准把握城市和景区的需求、专业的创意和创作，专长于特定风格和范畴

的摄制团队，以及全程的质量控制 

• 大众参与的活动：包括 ① 旅游城市摄影活动，具有有“活动参与者众，影响力广，持续性强，易形成地方

专属的旅游文化特色”的特点；② 基于互联网的创意征集活动，获得包括城市（景区）独特的包括视觉标识

及管理、旅游商品、包装设计、宣传品等，形成城市（景区）独特的视觉印象。 

2. 视觉内容传播 

• 海内外媒体的图文信息传播，助推旅游城市形象的提升 

• 需要采用顺应时代的、独特的视觉传播载体来达到宣传效果 

3. 视觉内容管理 

• 城市庞大的视觉内容，需要跨部门、集约化、多领域的调用和管理。使得城市的相关政府机构能够实时、方

便的共享视觉内容资源，改变以往视觉影像散落在各部门、或个人手上，不好统计，调用不便；视觉影像存

储在硬盘、电脑，容易丢失，检索不便；媒体、旅游企业、旅游网站没有城市最优视觉内容等问题。 



• 数字资产管理（DAM）云平台。        授人以渔 
• 视觉IP内容管理 

2 
视觉内容生产 视觉内容传播 

3 视觉内容管理 
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• 智能手机的多屏分发 

      1.4亿部手机覆盖 

• 移动新媒体的图文报道 

     国内顶级5大新媒体，送达>4亿用户 

• 全球资讯分发体系 

      国内4500家媒体原生内容传播及国际

Getty Images、路透、法新社等通信社

的国际传播。 

 
新媒体，社交性，国际化 

•  专业级定制化视觉影像生产 

     15000名国内顶尖摄影师／设计师 

•  基于互联网社区的创意众包 

     >800万国内外摄影／设计社区会员 

•  海量的自发内容生产 

    >20万图片／天上传 

 

多层次，多角度，可持续 

视觉营销体系 





世博会logo 上海旅游商品 

创意海报 

产品包装 

上述作品均由拥有300万设计师会员的视觉中国设计社区采用“创意众包及定向征集”的方式获得 

淘宝网公仔 



        为了丰富抚远县旅游项目，展现抚远县极美风光，2015年，重磅推出由黑龙江省抚远县人民政府和黑龙江省人民政府
黑瞎子岛建设和管理委员会主办，视觉中国集团联合策划执行的“华夏东极”风光摄影征集大赛，大赛征集及评选部分于2
015年1月5日正式上线，截止3月3日大赛最终总点击量为267万7千余次，作品1500余件，宣告圆满完成。 
大赛专区：华夏东极抚远冬季摄影大赛http://shijue.me/zone/contest/dongji 

2015中国抚远华夏东极冬季摄影征集大赛 

- 点击量为267万7千余次。 

- 作品1500余件。 

- 媒体3轮落地，超过150条报道 

- 腾讯、搜狐、网易等主流媒体图片自主采用。 

- 人民日报客户端2轮图片发布。 

从专业的选题策划入手，到利用众包的方式，为政府、旅游局提供海量PGC内容，丰富营销和传播素材 

摄影大赛参与者众，影响力广，持续性强，易形成地方专属的旅游文化特色 



部分定制拍摄成片 



• 视觉中国官网及在线图片专区； 

• 超过4500家媒体客户的送达； 

• 视觉中国的自媒体推荐（微博+微信） 

• 媒体落地及视屏新媒体移动端推广 

国内推送 

• Getty Images的国际网络(路透/法新/欧

洲图片社等40余家海外代理媒体） 

• Image.net的公关直达推送：70 个国家和

地区超过 80,000 名媒体联系人 

国际推送 



手机锁屏新媒体 

天气通app 

智能移动端多屏分发：直接到达1.4亿智能手机用户

的眼球，不管他在何时何地 

客户端新媒体 

今日头条公众号 人民日报 

网易客户端 12301公众号 

移动新媒体的图文报道：国内顶级五大新媒体，送达超

过4亿用户；与国家智慧旅游公共服务平台的有效对接 



700万摄影师遍布全球 

覆盖全球190个国家 

170万读者 社区摄影杂志 

服务内容： 

社区官方账号编辑推荐优选图片 

社区摄影杂志发布专题报道 

社区官方帐号站内推荐－进入所有用户的订阅 

全球社交媒体专题推广，500px国际社交媒体官方帐号:  

Facebook, Twitter, Google+,Instagram 

 

800K 520K 3M 200K 

社区摄影杂志 社区官方帐号站内推荐 社交媒体官方帐号 



搜狐、中国日报、光明网等报道 

国际传播推送 

国际推送传播 



人民日报客户端图文报道 

今日头条图文报道 
今日头条客户端视觉中国图播快报 
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三大优势 

DAM数字资产管理系统 

由视觉中国集团技术团队结合自身15年互联网在线图片库运营及开发

经验，面向行业客户、媒体、企业推出的专业视觉数字资产管理系统，

用于解决海量资源的在线管理、分享与展示，更便利的对视觉内容进

行在线管理并用于传播。 

 视觉管理专家 - 依托VCG 10,000万+在线视觉素材管理经验 

 完善功能体验 – 实现视觉数字资产管理、分享、展示一站式服务 

 服务维护优势 – 强大的技术团队支持，全天候服务响应 

服务客户： 

新京报数字资产管理系统 

http://www.shbtp.com.cn/


编辑图片 

1.43亿 

创意图片 视频素材 音乐素材 注册用户 全球影像资源 

全球领先的视觉内容版权交易公司 

中国视觉内容服务行业的领导者 

中国A股市场第一家互联网文化创意企业 

国内第一家主营业务升级为国际龙头的文化传媒企业 

签约摄影师 合作客户 

1.26亿 457万 30万 300万 240+ 15,000 15,000 



 中国最大的PGC视觉内容互联网版权交易平台 

 中国最大的基于视觉为兴趣的互联网垂直社区 

 中国领先的视觉整合营销服务商提供商 

 12301国家智慧旅游公共服务平台 

 国内一流的数字娱乐解决方案提供商 

 国内外娱乐时尚整合营销平台 

视觉中国集团  
Visual China Group 

VCG.COM 



2016 
2016年，成功收购全球第二大高端视觉内容版权服务供应商Corbis 

Images全部资产 

战略投资全球最大的摄影师社区500px，共同打造视觉中国摄影师社区 

收购湖北司马彦文化科技有限公司49%股权，实现了高起点切入教育产业的战略举措 

收购上海卓越形象广告传播有限公司51%股权，成为视觉中国依托视觉内容虚拟运营平台为客户提供“整

合营销”服务的主要实施主体 

参投华盖资本、合一资本等，积极开展与视觉内容密切相关的投资孵化业务 

2015 

2014 

2012 

2011 

2005 

2000 

视觉中国成功在深圳A股主板上市（股票代码000681） 

成功中标国家局旅游局“国家智慧旅游公共服务平台项目 

视觉中国社区（shijue.me）上线运营 

                  整合视觉内容与服务的相关业务，视觉中国集团成立 

收购大中华地区最大的娱乐时尚通讯社Tungstar东星娱乐 

与 Getty Images 成立合资公司，华盖创意图片库上线 

2000年，中国首家互联网版权图片库上线 

3/30 
视觉中国集团 Visual China Group 
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互联网传媒与娱乐 

教育 

2 
旅游 

1 
PGC 

视觉内容 

 

4 
投资孵化及其他 

司马彦字帖 

3/30 
视觉中国集团 Visual China Group 



2B 
 业务 

技术平台 PGC视觉内容产品 

运营 

2C 
2B2C 
业务 

造“船”出海 
• 旅游行业 
• 娱乐行业 
• 互联网传媒 
• 教育行业 

借“船”出海 
• 电信运营商 
• 广电运营商 
• 网站/APP 
• 移动终端硬件制造

商 

视觉内容运营平台 

电信 
运营 

广电 
运营 

移动 
终端 

传统 
纸媒 网站 

户外
媒体 
 

内
容
授
权 

内
容
运
营
、
技
术
支
撑 

视
觉
整
合
营
销 

视觉内容版权交易平台 

专业机构    专业社区 

PGC视觉内容素材 

多渠道分发 

APP 

整合营销 

C端用户 

大数据分析 

生产 

3/30 
视觉中国集团 Visual China Group 



 视觉中国以PGC视觉内容为核心，运用互联网技术手段，融合互联网传媒和娱乐、旅

游、教育等重点产业，通过视觉内容版权交易和视觉内容运营两大平台的运营与协同，以及数

字新媒体领域的投资和孵化，打造基于视觉传播和营销的生态布局和发展模式，全面构建B2B

和B2C的完整生态链，实现公司业务由B2B向B2C的延展，打造视觉无处不在的C端流量入口

的战略举措，实现成就世界级的视觉传播和视觉营销企业的战略目标。 
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公司愿景 OUR VISION 

视觉服务中国 


